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Apresentação da Frubaça 
 

 Inaugurada em 1992 

 Produtores frutícolas 

 Produção, 8 500 toneladas 

 Capacidade de armazenamento 6500 t 

toneladas  em ULO (ultra low oxigen) 

 Colaboradores, 130 

 

 



Principais Mercados 

● Cadeias de grande distribuição 

● Supermercados individuais 

● Cadeias de ready to eat 

● Directamente ao consumidor 

● Escolas 



Diversificação 

Três áreas de negócio 

 

  

Comercialização por grosso frescos 

 

 

  



Diversificação 

Três áreas de negócio 

 

  

Retalho 

 

 

  



Diversificação 

Três áreas de negócio 

 

  

Processamento (sumos polpas) 

 

 

 

  



Porquê Sumo? 

 Maçã e Pera em fresco para segmento alto e 

médio alto 

 Alguns dos produtos sem valor comercial 

 Industrias de processamento limitadas 

 Poucas opções para volumes elevados 

 



Tecnologia 

 Era necessário uma tecnologia que permitisse um produto de alta qualidade, 
diferente. 
 
 

 Em simultâneo era necessário garantir shelf life de pelo menos 15 dias. 
 
 

 A tecnologia utilizada teria que transmitir uma ideia de saudável e natural. 
 

 
 Opção foi pela Alta Pressão. 

 



Gama de Produtos 

Sumos 

 Produzido a partir de fruta fresca 
 

 Extracção a frio (cold press) 
 

 Preservação por HPP 
 

 Nutritivos 
 

 Saudáveis 
 

 Nova categoria 



Gama de Produtos 

Smoothies 

  Produzido a partir de fruta fresca + Polpa 
 

 Extracção a frio (cold press) 
 

 Preservação por HPP 
 

 Nutritivos 
 

 Saudáveis 
 

 Funcionais 



Gama de Produtos 

Polpas 

  Produzidas a partir de fruta fresca 
 

 Extracção a frio (cold press) 
 

 Preservação por HPP 
 

 Nutritivas 
 

 Saudáveis 
 

 Práticas 



Gama de Produtos 

Green Juice 

  Produzido a partir de fruta e vegetais frescos 
 

 Extracção a frio (cold press) 
 

 Preservação por HPP 
 

 +Nutritivos 
 

 +Saudáveis 
 

 +Fácil 
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Medidas de Apoio 

 PRODER medida 111 

 Aumento de capacidade 

 Modernização de estruturas 
 

 PRODER medida 4,1 

 Biofortificação dos frutos 

 Desenvolvimento de novos 
produtos 

 



Produtos biofortificados 

 

 Projecto com Universidade Nova Lisboa, INIAV 

 

 Aumentar a biodisponibilidade 

 

 Mais funcionais para populações especificas 

 

 Aliar à Alta pressão para criar nova categoria 

 

 



Resumo 

Evolução dos mercados 

Ouvir consumidor 

Comunidade cientifica 

Conhecer tecnologias emergentes 

 

Adaptação das empresas 

Investir no D&I 

Parcerias com centros tecnológicos 

Utilizar apoios disponíveis 



OBRIGADO 


